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มูลค่าใช้สิทธิ 38,287 ลบ. 2,951 ลบ. (+8.4%) 
สินค้าที่ขยายตัวสูง น้ ามันส าเร็จรูป (+715 ลบ. กลับมา
ขยายตัวในรอบ 3 เดือนจากสิงคโปร์ มาเลเซียและเวียดนาม) 
รถยนตน์ั่ง (+677 ลบ. ขยายตัว 3 เดือน สูงสุดจาก PORSCHE
GWM และ VOLVO จากมาเลเซีย) และโพลิเมอร์ของเอทิลีน 
(+666 ลบ. ขยายตัว 2 เดือน สูงสุดจากเวียดนาม)
สินค้าที่หดตัวสูง มันส าปะหลัง (-2,230 ลบ. หดตัว 10 เดือน 
จาก กัมพูชา/ปีนี้ไม่มีน าเข้าจากกัมพูชาและเมียนมา) ข้าวโพด
เลี้ยงสัตว์ (-787 ลบ. หดตัว 3 เดือน สูงสุดจากเมียนมา/
ปีนี้ไม่มีน าเข้าจากกัมพูชา) ทุเรียนแช่แข็ง (-459 ลบ. หดตัว 
12 เดือน สูงสุดจากอินโดนีเซียและเวียดนาม) และผงโกโก้ 
(-259 ลบ. หดตัว 4 เดือน จากมาเลเซียและอินโดนีเซีย)
สินค้าน้าเข้าหลัก อาหารปรุงแต่งอื่น สารแต่งกลิ่น
ส าหรับผลิตเครื่องดื่ม น้ ามันส าเร็จรูป (ทั้งหมดน าเข้า
หลักจากสิงคโปร)์

มูลค่าใช้สิทธิ 19,690 ลบ. 1,218 ลบ. (-5.8%)
สินค้าที่หดตัวสูง สินค้ากลุ่มยานยนต์ (-888 ลบ./
-31.1% สูงสุดจากส่วนประกอบยานยนต์) กลุ่มเครื่องจักรกล 
(-604 ลบ./-25.9% สูงสุดจากเครื่องยนต์ เบนซิน) และ
กลุ่มเครื่องอุปกรณ์ทางทัศนศาสตร์ (-548 ลบ./-55.9% 
สูงสุดจากอุปกรณ์ควบคุมอัตโนมัติของรถยนต์)
สินค้าที่ขยายตัวสูง กลุ่มเหล็กและเหล็กกล้า (+551 ลบ./ 
+8.2% สูงสุดจากแผ่นเหล็กกล้าเจือรีด) กลุ่มเคมีภัณฑ์ 
เบ็ดเตล็ด (+518 ลบ./+62.7% สูงสุดจากตัวเร่ง
ปฏิกิริยาคะตะไลส์) และกลุ่มเครื่องใช้ไฟฟ้า (+210 ลบ./ 
+13.4% สูงสุดจากแบตเตอรี่ส าหรับรถยนต์ไฟฟ้า) 
สินค้าน้าเข้าหลัก สินค้ากลุ่มเหล็กและเหล็กกล้า (สัดส่วน 
36.9% กลับมาขยายตัวและมีมูลค่าสูงสุดในรอบ 4 เดือน) 
กลุ่มยานยนต์ (สัดส่วน 10.0% หดตัวในรอบ 5 เดือน) 
และกลุ่มเครื่องใช้ไฟฟ้า (สัดส่วน 9.0% ขยายตัว 2 เดือน)

1.76 แสน ลบ.
 15,295 ลบ. (+9.5%)

รถยนต์นั่ง 9,590 ลบ. +50.2%

เหล็กโครงสร้าง 4,446 ลบ. +43.6%
แผ่นเหล็กรีด
ชุบหรือเคลือบ

4,340 ลบ. -6.6%

รถยนต์นั่ง +3,204 ลบ. +50.2%

เหล็กโครงสร้าง +1,350 ลบ. +43.6%

โพลิเมอร์
ของโพรพิลีน

+1,116 ลบ. +114.5%

มันส าปะหลัง -2,221 ลบ. -74.7%

เครื่องอุปกรณ์ไฟฟ้า
มีการท างานเป็นเอกเทศ 

-1,373 ลบ. -50.8%

ส่วนประกอบยานยนต์ -995 ลบ. -21.1%

อาเซียน-จีน (ASEAN-China) อาเซียน (ATIGA) ไทย-ญี่ปุ่น (JTEPA)
มูลค่าใช้สิทธิ 96,176* ลบ. 12,730 ลบ. (+15.3%)
สินค้าที่ขยายตัวสูง ได้แก่ รถยนต์นั่ง (+2,535 ลบ./ +42.3% 
กลับมาขยายตัวหลังจากหดตัว 3 เดือน) เหล็กโครงสร้าง 
(+1,199 ลบ./+41.9% ขยายตัวต่อเนื่อง 14 เดือน) ลวดและ
เคเบิล* (+920 ลบ./+82.3% ขยายตัว 5 เดือน) และ
ลวดทองแดง* (+ 808 ลบ./+3.5 เท่า ขยายตัว 13 เดือน)
สินค้าที่หดตัวสูง ได้แก่ เครื่องอุปกรณ์ไฟฟ้ามีการท างาน
เป็นเอกเทศ (-1,494 ลบ./-62.6% หดตัว 4 เดือน) 
แผ่นเหล็กกล้าเจือรีด (-1,224 ลบ./-64.1% กลับมาหดตัว
หลังจากขยายตัวเดือนก่อน) และหลอดหรือท่อท าด้วย
ทองแดง (-429 ลบ./-45.9% หดตัว 11เดือน)
สินค้าน้าเข้าหลัก รถยนต์นั่ง ใช้สิทธิ 8,526 ลบ. คิดเป็น
สัดส่วน 8.9% ต่อมูลค่าน าเข้ารวมที่ใช้สิทธิ ACN ทั้งหมด
น าเข้าจากจีน ขยายตัวสูงสุดจากรถยนต์ไฟฟ้ายี่ห้อ CHERY
(ปีก่อนไม่น าเข้า) DEEPAL (+4.5 เท่า) และ GEELY (+94.5%)

นางสาวปัญญาพร ก าภูพงษ์ 
ส่วนวิเคราะห์และติดตามการจัดเก็บภาษีอากร ศปข. พฤษภาคม 2569

หมายเหตุ * ใช้สิทธิสูงสุดเป็นประวัติการณ์
1 Thestandard

มีมูลค่าใช้สิทธิรวม 22,048 ลบ. 832 ลบ. (+2.5%) โดยความตกลงที่ใช้สิทธิขยายตัวสูงสุด ได้แก่ RCEP* (+2,035 ลบ./+51.3%) ขยายตัวและใช้สิทธิน าเข้าสูงสุดจาก
โพลิอะซีทัล (เม็ดพลาสติก)* และน้ ามันส าเร็จรูป* จากจีน และสาหร่ายทะเลแห้ง* จากเกาหลี ASEAN-Australia-NZ (+543 ลบ./+32.2%) สูงสุดจากเนื้อโคกระบือแช่แข็ง/
แช่เย็น เนยและเนยแข็ง/เคิร์ด ASEAN–India (+153 ลบ./+6.1%) สูงสุดจากพริกที่แห้งบดหรือป่น ของท าด้วยทองแดง และสารปฏิชีวนะ (ยาใช้ส าหรับสัตว์)

ประกอบด้วย  ASEAN-Korea Thailand-Australia ASEAN-India ASEAN-Japan Thailand-New Zealand Thailand-China
ASEAN-Australia-New Zealand Thailand-Chile  Thailand-Peru Thailand-India ASEAN-Hong Kong และ RCEP

กลุ่มความตกลงอื่น

เอกสารใช้เฉพาะ
ภายในกรมศุลกากรเท่านั้น

แนวโน้มการใช้สิทธิพิเศษมูลค่าน้าเข้าที่ใช้สิทธพิิเศษ

สัดส่วนการใช้สิทธิพิเศษ
ต่อการใช้สิทธิรวม

ภาพรวมการใช้สิทธิพิเศษ

มูลค่าการใช้สิทธิสูงสุดเป็นประวัติการณ์ ขยายตัวสูงสุดจาก กลุ่มพลาสติก* 
(ขยายตัว 3 เดือน สูงสุดจากโพลิเมอร์ของโพรพิลีน*) กลุ่มยานยนต์ (กลับมาขยายตัว 
สูงสุดจากรถยนต์นั่ง) และกลุ่มเคมีภัณฑ์เบ็ดเตล็ด (ขยายตัว 6 เดือน สูงสุดจากตัวเร่ง
ปฏิกิริยาคะตะไลส)์

ประเทศคู่ค้าหลักที่ใช้สิทธิสูงสุดคือ จีน (สัดส่วน 56.8% ของการใช้สิทธิรวม) 
รองลงมาคือ ญี่ปุ่น (สัดส่วน 12.4%) และเวียดนาม (สัดส่วน 6.8%)

กลุ่มสินค้าที่ใช้สิทธิพิเศษสูงสุด ได้แก่ กลุ่มเครื่องใช้ไฟฟ้า* (ขยายตัว 9 เดือน) กลุ่ม
พลาสติก* (ขยายตัว 3 เดือน) และกลุ่มเครื่องจักรกล (ขยายตัวต่อเนื่อง 11 เดือน)

สัดส่วนการใช้สิทธิต่อมูลค่าน าเข้ารวมอยู่ที่ 12.9% (ปีก่อน 16.6%)

การใช้สิทธิพิเศษ FTA เดือนเมษายน 2569

สินค้าที่ใช้สิทธิพิเศษสูงสุด (%YoY) สินค้าที่ใช้สิทธิฯ เพิ่มขึ้น สูงสุด (%YoY) สินค้าที่ใช้สิทธิฯ ลดลง สูงสุด (%YoY)

สินค้าที่น่าสนใจ : กลุ่มพลาสติก
แนวโน้มการใช้สิทธิพิเศษ สินค้ากลุ่มพลาสติก

พ.ศ. 2565 – 2569 (ม.ค.-เม.ย.)
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แสน ลบ. มูลค่าสิทธิพิเศษ %YoY)

จากสงครามระหว่างสหรัฐอเมริกา-อิหร่าน เมื่อปลายเดือน ก.พ.69 ที่น าไปสู่การปิดช่องแคบฮอร์มุซ ได้ส่งผลกระทบ
ต่อห่วงโซ่อุปทานพลังงานและปิโตรเคมีของโลก ซ่ึงเป็นวัตถุดิบส าคัญของอุตสาหกรรมพลาสติก ส่งผลต่อราคาเม็ดพลาสติก
ในเอเชียเพิ่มขึ้น 59% ใน 6 สัปดาห์ เพื่อลดความเสี่ยงจากสถานการณ์ดังกล่าว ประเทศไทยจึงได้ประกาศให้เม็ดพลาสติก
เป็นหนึ่งในสินค้าควบคุม เพื่อช่วยพยุงราคาต้นทุนบรรจุภัณฑ์ในประเทศเอาไว้ 1 ทั้งนี้ พบว่า ในเดือนเมษายน 2569
มีมูลค่าน าเข้าสินค้ากลุ่มพลาสติก (พิกัด 39) สูงสุดเป็นประวัติการณ์ที่ 41,257 ลบ. (+10,759 ลบ./+35.3%) แบ่งเป็น 
การน้าเข้าที่ไม่ใช้สิทธิพิเศษ 23,459 ลบ. (+4,940 ลบ./+26.7%) ขยายตัวสูงสุดจาก จีน (สัดส่วน 44%) สหรัฐอเมริกา 
(10%) และไต้หวัน (7%) ขณะที่ หดตัวสูงสุดจากสหรัฐอาหรับเอมิเรต (-61.1%) ส่วนการน้าเข้าที่ใช้สิทธิพิเศษ มูลค่า 
17,798 ลบ. (+5,819/+48.6%) สูงสุดจากสิทธิ ACN (สัดส่วน 61.9% สูงสุดจากจีน) ATG (18.9% สูงสุดจากเวียดนาม) 
และ RCEP (7.0% สูงสุดจากจีน) ส่วนใหญ่เป็นสินค้าเม็ดพลาสติก ซ่ึงเป็นวัตถุดิบหลักส าหรับผลิตบรรจุภัณฑ์อาหารและ
เครื่องดื่ม เช่น ขวดน้ า กล่องอาหาร เป็นต้น ทั้งนี้ หากสงครามยืดเยื้อ คาดว่าจะส่งผลต่อต้นทุนการผลิตที่เพิ่มสูงขึ้น น าไปสู่
การขึ้นราคาสินค้าที่ใช้ในชีวิตประจ าวันของประชาชน ทั้งบรรจุภัณฑ์อาหาร เครื่องใช้ภายในบ้าน และสินค้าอุปโภคบริโภค
ให้มีแนวโน้มปรับตัวสูงขึ้นตามต้นทุนวัตถุดิบและค่าขนส่งที่เพิ่มขึ้น

หน่วย : ลบ.


