
มูลค่าใช้สิทธิ 36,830 ลบ. 4,553 ลบ. (-11.0%) 
สินค้าที่หดตัวสูง ข้ำวโพดเลี ยงสัตว์ (หดตัวสูง -55%
จำกเมียนมำ) ทุเรียนแช่แข็ง (หดตัวสูงสุดจำกเวียดนำม) และ
มันส้ำปะหลัง (ต่้ำสุดเป็นประวัติกำรณ์ หดตัวครั งแรกในรอบ 6
เดือน จำกกัมพูชำและ สปป.ลำว)
สินค้าที่ขยายตัวสูง กำแฟ/ชำส้ำเร็จรูป (ขยำยตัวสูงจำก
เวียดนำมและมำเลเซีย) โมโนคำร์บอกซิลิกแฟตตี แอซิด
(ขยำยตัวสูงสุด +22 เท่ำจำกอนิโดนีเซีย) และผงโกโก้ (ขยำยตัว 
13 เดือน สูงสุดจำกมำเลเซีย อินโดนีเซียและสิงคโปร์)
สินค้าน้าเข้าหลัก สำรแต่งกลิ่นส้ำหรับผลิตเครื่องดื่มน้ำเข้ำ
หลักจำกสิงคโปร์ กำแฟ/ชำส้ำเร็จรูป (+2.8 เท่ำ น้ำเข้ำหลัก
และเพิ่มขึ นสูงสุด +183 เท่ำ หรือ +886 ลบ. จำกเวียดนำม
รองลงไปเป็นมำเลเซีย +84% หรือ 210 ลบ.) ข้ำวโพดเลี ยงสัตว์ 
(หดตัวต่อเนื่อง 5 เดือนน้ำเข้ ำหลักจำกเมียนมำและ
มีกำรน้ำเข้ำเพิ่มขึ นเล็กน้อย +18% จำก สปป.ลำว)

มูลค่าใช้สิทธิ 22,499 ลบ. 32 ลบ. (+0.1%)
สินค้าที่ขยายตัวสูง แผ่นเหล็กรีดเย็นไม่เจือ ไม่ชุบ 
(+472 ลบ./+70.0%) รถยนต์นั่ง (+370ลบ./+210 
เท่ำ ส่วนใหญ่ขยำยตัวจำกยี่ห้อ NISSAN) และตัวเร่ง
ปฏิกิริยำคะตะไลส์ (+300 ลบ./+43.1%)
สินค้าที่หดตัวสูง ส่วนใหญ่จำกกลุ่มเหล็กและ
เหล็กกล้ำ กลุ่มของท้ำด้วยเหล็ก และกลุ่มเครื่อง
หอม/เครื่องส้ำอำง รวมถึงสินค้ำรถตู้หดตัวต่อเนื่อง 
3 เดือน (-185 ลบ./-55.1%) ส่วนใหญ่เป็นยี่ห้อ 
TOYOTA รุ่น HIACE/MAJESTY
ข้อสังเกต ผู้น้ำเข้ำหลักของสินค้ำกลุ่มเหล็กส่วนใหญ่
เป็นผู้ผลิตในอุตสำหกรรมก่อสร้ำงและอุตสำหกรรม
ยำนยนต์ ซ่ึงมีกำรน้ำเข้ำสินค้ำแผ่นเหล็กในอัตรำ
ลดลง ตลอดปี งปม.68 (ตั งแต่ ต.ค.67-ก.ค.68)

การใช้สิทธิพิเศษ FTA เดือนกรกฎาคม 2568
แนวโน้มการใช้สิทธิพิเศษและอัตราการขยายตัวมูลค่าน้าเข้าที่ใช้สิทธพิิเศษ

155,025 ลบ.
 9,266 ลบ. (-5.6%)

สัดส่วนการใช้สิทธิพิเศษ
ต่อการใช้สิทธิรวม

สินค้าที่ใช้สิทธิพิเศษสูงสุด (%YoY)

รถยนต์นั่ง 4,434 ลบ. +1.0%

แผ่นเหล็กรีดชุบหรือเคลือบ 4,151 ลบ. -19.1%

ส่วนประกอบยำนยนต์ 4,136 ลบ. +1.0%

สินค้าที่ใช้สิทธิฯ เพิ่มขึ้น สูงสุด (%YoY)

กำแฟ/ชำส้ำเร็จรูป +1,074 ลบ. +257.6%

เหล็กโครงสร้ำง +587 ลบ. +24.7%

ตัวเร่งปฏิกิริยำคะตะไลส์ +528 ลบ. +32.6%

สินค้าที่ใช้สิทธิฯ ลดลง สูงสุด (%YoY)

ข้ำวโพดเลี ยงสัตว์ -1,456 ลบ. -51.3%
แผ่นเหล็กกล้ำเจือรีด -1,317 ลบ. -31.7%

แผ่นเหล็กรีดชุบหรือเคลือบ -981 ลบ. -19.1%

อาเซียน-จีน (ASEAN-China) อาเซียน (ATIGA) ไทย-ญี่ปุ่น (JTEPA)

มูลค่ำกำรใช้สิทธิพิเศษรวม 1.55 แสนลบ. หดตัวสูงจำก ATIGA
(หดตัว  4 เดือน )  ASEAN-China (หดตัวครั งแรกในรอบ 5 เดือน ) 
และ ASEAN–Korea (หดตัว 3 เดือน) ส่วนใหญ่ลดลงจำกกลุ่มเหล็กและ
เหล็กกล้ำ กลุ่มผลไม้และลูกนัตที่บริโภคได้ และกลุ่มธัญพืช

ส้ำหรับกลุ่มสินค้ำที่ใช้สิทธิพิเศษสูงสุดยังคงเป็น กลุ่มเครื่องจักร 
(ขยำยตัว 2 เดือน) กลุ่มเหล็กและเหล็กกล้ำ (หดตัว 2 เดือน) และ
กลุ่มเครื่องใช้ไฟฟ้ำ (หดตัวครั งแรกในรอบ 7 เดือน)

สัดส่วนกำรใช้สิทธิต่อมูลค่ำน้ำเข้ำรวมอยู่ที่ 16.7% (ปีก่อน 16.6% 
เท่ำกับในเดือนก่อน)

มีมูลค่าใช้สิทธิรวม 20,487 ลบ.  1,883 ลบ. (-8.4%) โดยควำมตกลงที่ใช้สิทธิลดลงสูงสุดสูง ได้แก่ ASEAN-Korea (7,298 ลบ. -1,428 ลบ./-16.4%) หดตัวสูง
จำกกลุ่มเหล็กและเหล็กกล้ำ กลุ่มของท้ำด้วยพลำสติก และกลุ่มยำนบกและส่วนประกอบ ASEAN-India (2,405 ลบ. -617 ลบ./-20.4%) จำกกลุ่มของปรุงแต่ง
ท้ำจำกพืชผัก ผลไม้ ลูกนัต กลุ่มผลิตภัณฑ์ทำงเภสัชกรรม และผลิตภัณฑ์ธัญพืช/กูลเทนจำกข้ำวสำลี และ ASEAN-Japan (1,464 ลบ. -321 ลบ./-18.0%) หดตัวสูงจำก
กลุ่มเครื่องใช้ไฟฟ้ำและอุปกรณ์ประกอบ กลุ่มเคมีภัณฑ์เบ็ดเตล็ด และปลำ/สัตว์น ้ำจ้ำพวกครัสตำเซีย (ส่วนใหญ่ลดลงจำกหมึก/หอย)

มูลค่าใช้สิทธิ 75,209 ลบ.  2,861 ลบ. (-3.7%)
สินค้าที่หดตัวสงู ได้แก่ แผ่นเหล็กกล้ำเจือรีด (หดตัวครั ง
แรกในรอบ 4 เดือน) แผ่นเหล็กรีดชุบหรือเคลือบ (หดตัว 
5 เดือน) รถยนตน์ั่ง เครื่องปรับอำกำศ และองุ่นสด/แห้ง
สินค้าที่ขยายตัวสูง ได้แก่ เหล็กโครงสร้ำง (ขยำยตัว 
5 เดือน) เครื่องอุปกรณ์ไฟฟ้ำมีกำรท้ำงำนเป็น
เอกเทศ (ขยำยตัวต่อเนื่อง 10 เดือน ส่วนใหญ่เป็น
ชิ นส่วนประกอบออปติคัลและส่วนประกอบโมดูล
รับส่งสัญญำณแสง) และของท้ำด้วยเหล็ก (ขยำยตัว 
16 เดือนและใช้สิทธิสูงสุดเป็นประวัติกำรณ์) 
สินค้าน้าเข้าหลัก ได้แก่ รถยนต์นั่ง (หดตัว 657 ลบ. 
หรือ -16.3% ส่วนใหญ่หดตัวจำกรถยนต์ไฟฟ้ำ
ยี่ห้อ DEEPAL TESLA และ BYD เป็นหลัก) แผ่น
เหล็กรีดชุบหรือเคลือบ เหล็กโครงสร้ำง เฟอร์นิเจอร์ไม้ 
(ขยำยตัวต่อเนื่อง 5 เดือน) และของท้ำด้วยเหล็ก

ภาพรวมการใช้สิทธิพิเศษ

ประกอบด้วย  ASEAN-Korea Thailand-Australia ASEAN-India ASEAN-Japan Thailand-New Zealand Thailand-China
ASEAN-Australia-New Zealand Thailand-Chile  Thailand-Peru Thailand-India ASEAN-Hong Kong และ RCEP

ปัญญาพร ก้าภูพงษ์ ส่วนวิเคราะห์และติดตามการจัดเก็บภาษีอากร ศปข. สิงหาคม 2568หมายเหตุ 1 กรมศุลกากร 2 Thaipr.net

กลุ่มความตกลงอื่น

เอกสารใช้เฉพาะภายในกรมศุลกากรเท่านั้น
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แสน ลบ. %YoYมูลค่าสิทธิพิเศษ Growth (%YoY)

สินค้าท่ีน่าสนใจ : เมล็ดกาแฟ ตั้งแต่ปี พ.ศ.2563-2567 ไทยมีมูลค่าการค้าเมล็ดกาแฟเติบโตเฉลี่ยปีละ 24.3% โดยเพิ่มขึ นทั งกำรน้ำเข้ำและส่งออก อย่ำงไรก็ตำม
7 เดือนแรกของปี พ.ศ.2568 มูลค่ำกำรค้ำกลับมำหดตัวอีกครั งที่ 988 ลบ. หรือ -20.1% (สำเหตุหลักมำจำกกรณีพิพำทระหว่ำงเจ้ำของสิทธิในกำรน้ำเข้ำกำแฟย่ีห้อเนสกำแฟ) จำก
กำรน้ำเข้ำที่ลดลง 1,261 ลบ. หรือ -26.5% เกือบทั งหมดเป็นกำรน้ำเข้ำโดยใช้สิทธิ ATIGA ซ่ึงหดตัว 1,156 ลบ. (-26.4%) ส่วนใหญ่ลดลงจำกเมล็ดกำแฟพันธุ์โรบัสต้ำ ซ่ึงนิยมน้ำไปผลิต
กำแฟส้ำเร็จรูป (สัดส่วน 53%) สูงสุดจำกเวียดนำมและ สปป.ลำว ขณะที่เมล็ดกำแฟพันธุ์อะรำบิก้ำ ที่นิยมน้ำไปชงกำแฟสด (สัดส่วน 36%) น้ำเข้ำหลักและเพิ่มขึ นสูงสุดจำก สปป.ลำว 
ส่วนกำรส่งออก ขยำยตัว 273 ลบ. (+1.8 เท่ำ) ไปยังประเทศคู่ค้ำหลัก ได้แก่ เวียดนำม (สัดส่วน 38%) กัมพูชำ (20%) ฮ่องกง (5.6%) มำเลเซีย (5.5%) และญี่ปุ่น (5.4%) โดยเฉพำะ 
เดือน ก.ค. 68 มีมูลค่ำ 143 ลบ. สูงสุดเป็นประวัติกำรณ์ จำกกำรส่งออกเมล็ดกำแฟดิบพันธุ์โรบัสต้ำไปเวียดนำม โดย บจก.เนสท์เล่ (ไทย) 1

ส้าหรับโอกาสการส่งออกของไทยในอนาคต นอกจำกประเทศคู่ค้ำหลักแล้ว ตลำดกำแฟที่น่ำสนใจได้แก่ประเทศจีน เนื่องจำกพฤติกรรมผู้บริโภคสมัยใหม่ที่หันมำนิยมดื่มกำแฟ
มำกขึ น จึงเป็นโอกำสส้ำคัญที่ไทยจะสำมำรถผลักดันกำรส่งออกกำแฟไทยไปจีนผ่ำนควำมตกลงกำรค้ำเสรี (FTA) อำเซียน-จีน และ RCEP ในโครงกำร “ส่งเสริมกำแฟไทยอย่ำงย่ังยืนด้วย 
FTA” ซ่ึงคำดว่ำจะมีส่วนช่วยสนับสนุนให้ผู้ประกอบกำรไทยก้ำวสู่กำรเป็นผู้ส่งออกกำแฟแบรนด์ไทยที่แข็งแกร่ง ยกระดับไปสู่ตลำดกำแฟพรีเมี่ยมทั่วโลก โดยเฉพำะตลำดในจีนที่ก้ำลังมี
ควำมต้องกำรกำแฟสูงขึ น โดยเน้นจุดแข็งคือกำแฟไทยที่มีคุณภำพ มีอัตลักษณ์ และเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 2 ทั งนี  มูลค่ำกำรส่งออกไปจีนขยำยตัวอย่ำงก้ำวกระโดดตั งแต่ ปี พ.ศ. 2564 
และมีแนวโน้มเติบโตอย่ำงต่อเนื่องในปี พ.ศ. 2568


