
ในช่วงปี พ.ศ. 2564 - 2567 ไทยน ำเข้ำสินค้ำกลุ่มกระดาษและกระดาษแข็งเฉลี่ย 6.8 หม่ืนล้ำนบำทต่อปี ขยำยตัวเฉลี่ย 10.8% โดยเฉพำะ
ในปี พ.ศ. 2567 มีมูลค่ำน ำเข้ำสูงสุดเป็นประวัติกำรณ์ท่ี 7.7 หม่ืนล้ำนบำท (+1.0 หม่ืนล้ำนบำท/+15.5%YoY) และมีมูลค่ำที่ใช้สิทธพิิเศษ 3.0 หม่ืนล้ำนบำท สูงสุดเป็นประวัติกำรณ์ (คิดเป็นสัดส่วน 
39%) สินค้ำส่วนใหญ่ได้แก่ กระดำษแข็ง กระดำษไม่เคลือบ และกระดำษช ำระ ที่น ำเข้ำสูงจำกประเทศจีน มำเลเซีย และเวียดนำม โดยมีปัจจัยสนับสนุน คือ พฤติกรรมผู้บริโภคหลังจำก
กำรแพร่ระบำดของโรคโควิด-19 ท่ีหันมำซื้อสินค้ำอุปโภคและบริโภคผ่ำนระบบออนไลน์มำกข้ึน ส่งผลให้บรรจุภัณฑ์กระดำษและกระดำษช ำระมีควำมต้องกำรสูงข้ึน1

สินค้ำที่น่ำจับตำมอง ได้แก่ กระดำษช ำระ โดยพบว่ำมีมูลค่ำกำรน ำเข้ำที่เติบโตอย่ำงต่อเน่ืองตั้งแต่ได้รับกำรยกเว้นอำกรตำมควำมตกลง RCEP ส ำหรับประเทศไทยและประเทศส่วนใหญ่ 
(มีผลบังคับใช้ตั้งแต่วันที่ 1 มกรำคม พ.ศ. 2565) โดยน ำเข้ำเฉลี่ยปีละ 4.0 พันล้ำนบำท ขยำยตัวเฉลี่ย 1.3 เท่ำ และในช่วง 6 เดือนแรกของปี พ.ศ. 2568 มีมูลค่ำน ำเข้ำกระดำษช ำระ 3.2 พันล้ำนบำท 
(+561 ล้ำนบำท/+21.6%YoY) ซึ่งมีกำรใช้สิทธิพิเศษ 2.6 พันล้ำนบำท (สัดส่วน 84%) (+679 ล้ำนบำท/+34.6%YoY) โดยมูลค่ำน ำเข้ำตำมควำมตกลง RCEP ปี พ.ศ. 2566 - 2567 เติบโต 2.8 เท่ำYoY
และ 1.4 เท่ำYoY ตำมล ำดับ ส่วนใหญ่ใช้สิทธิพิเศษน ำเข้ำจำกประเทศจีน (สัดส่วน76%)2 ซึ่งได้เปรียบด้ำนต้นทุนกำรผลิต แต่อย่ำงไรก็ดี อุตสำหกรรมกระดำษช ำระไม่อำจแข่งขันด้วยรำคำ
เพียงอย่ำงเดียวเน่ืองจำกผู้บริโภคเริ่มมองหำทำงเลือกที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมมำกขึ้น ผู้ผลิตในประเทศควรมุ่งเน้นคุณภำพและควำมยั่งยืนของสินค้ำเพื่อให้เป็นไปตำมมำตรฐำนอุตสำหกรรม
สเีขียว (GI) ที่รัฐบำลก ำหนด3 จึงจะสำมำรถแข่งขันกับผู้ประกอบกำรจำกต่ำงประเทศได้ในอนำคต

มูลค่าใช้สิทธิ  36,636 ลบ.  506 ลบ. (-1.4%) 
สินค้าที่หดตัวสูง ท่อน/เส้นเหล็กหรือเหล็กกล้ำ
ไม่เจือรีดร้อน (หดตัวสูงจำกมำเลเซีย อินโดนีเซีย
และเวียดนำม) ข้ำวโพดเลี้ยงสัตว์ (หดตัวสูงจำก สปป.
ลำวและเมียนมำ) และทุเรียนแช่แข็ง (หดตัวสูงสุดจำก
เวียดนำมและฟิลิปปินส์)
สินค้าที่ขยายตัวสูง กำแฟ/ชำส ำเร็จรูป (ขยำยตัวสูง
จำกเวียดนำมและมำเลเซีย ) แผ่นเหล็ กรีดชุ บ
หรือเคลือบ (ขยำยตัวสูงสุดจำกเวียดนำม) และรถยนต์
นั่ง (ขยำยตัวสูงจำกมำเลเซียและเวียดนำม)
สินค้าน าเข้าหลัก ข้ำวโพดเลี้ยงสัตว์ (น ำเข้ำหลักจำก
เมียนมำและ สปป.ลำว หดตัวต่อเนื่อง 4 เดือน) กำแฟ/ชำ
ส ำเร็จรูป (น ำเข้ำหลักและขยำยตัวสูงจำกเวียดนำมและ
มำเลเซีย) สำรแต่งกลิ่นส ำหรับผลิตเครื่องดื่ม (น ำเข้ำหลกั
จำกสิงคโปร์และอินโดนีเซีย หดตัวสูงในเดือนนี้)

มูลค่าใช้สิทธิ 24,094 ลบ. 1,965 ลบ. (+8.9%)
สินค้าที่ขยายตัวสูง ส่วนประกอบยำนยนต์ (+445 ลบ./ 
+21.4%) แม่พิมพ์โลหะอัดขึ้นรูป (+334 ลบ./+2.1เท่ำ) 
มูลค่ำใช้สิทธิสูงสุดเป็นประวตัิกำรณ์ รถยนต์นั่ง (+283 ลบ./ 
ปีก่อนไม่ใช้สิทธิ JTEPA)
สินค้าที่หดตัวสูง ส่วนใหญ่จำกกลุ่มเหล็ก ได้แก่ แผ่นเหล็ก
รีดร้อนไม่เจือ ไม่ชุบ (-958 ลบ./-26.3%) แผ่นเหล็กรีดชุบหรือ
เคลือบ (-224  ลบ./-26.2%) และแผ่นเหล็กกล้ำเจือรีด (-191 
ลบ./-9.9%) ส ำหรับรถตู้หดตัวต่อเนื่อง 2 เดือน (-153 ลบ./
-41.7%) ส่วนใหญ่เป็นยี่ห้อ TOYOTA รุ่น HIACE/MAJESTY
สินค้าน าเข้าหลัก สินค้ำกลุ่มเหล็กและเหล็กกล้ำ (สัดส่วน 
32%) กลับมำหดตัวหลังจำกขยำยตัวในเดือนก่อน ยำนบกและ
ส่วนประกอบ (สัดส่วน 13%) ใช้สิทธิสูงสุดในรอบ 34 เดือน 
และเครื่ องจั กรกลและส่วนประกอบ (สั ดส่ วน 11%) 
ขยำยตัวต่อเนื่อง 2 เดือน

การใช้สิทธิพิเศษ FTA เดือนมิถุนายน 2568
แนวโน้มการใช้สิทธิพิเศษและอัตราการขยายตัวมูลค่าน าเข้าที่ใช้สิทธพิิเศษ

152,020 ลบ.
 6,227 ลบ. (+4.3%)

สัดส่วนการใช้สิทธิพิเศษ
ต่อการใช้สิทธิรวม

สินค้าที่ใช้สิทธิพิเศษสูงสุด (%YoY)

แผ่นเหล็กรีดชุบหรือเคลือบ 5,195 ลบ. -2.5%

ส่วนประกอบยำนยนต์ 4,683 ลบ. +15.6%

รถยนต์นั่ง 3,716 ลบ. +50.5%

สินค้าที่ใช้สิทธิฯ เพิ่มขึ้น สูงสุด (%YoY)

รถยนต์นั่ง +1,247 ลบ. +50.5%

กำแฟ/ชำส ำเร็จรูป +1,237 ลบ. +331.9%

ส่วนประกอบยำนยนต์ +633 ลบ. +15.6%

สินค้าที่ใช้สิทธิฯ ลดลง สูงสุด (%YoY)

เครื่องปรับอำกำศ -1,163 ลบ. -68.2%

แผ่นเหล็กรีดร้อนไม่เจือ ไม่ชุบ -1,087 ลบ. -27.8%

น้ ำมันส ำเร็จรูป -787 ลบ. -38.8%
อาเซียน-จีน (ASEAN-China) อาเซียน (ATIGA) ไทย-ญี่ปุ่น (JTEPA)

มูลค่ำกำรใช้สิทธิพิเศษรวม 1.52 แสนลบ. ขยำยตัวสูงจำก ASEAN -
China (ขยำยตั ว  4  เดือน )  JTEPA และ  RCEP ( ใช้ สิทธิสู งสุด เป็ น
ประวัติกำรณ์ ) อย่ำงไรก็ตำม กำรใช้สิทธิหดตัวสูงจำก Thailand -
Australia (หดตัว 4 เดือนจำกถ่ำนหิน) และ ATIGA (หดตัว 3 เดือน)

กลุ่มสินค้ำที่ใช้สิทธิพิเศษสูงสุดยังคงเป็นกลุ่มเหล็กและเหล็กกล้ำ 
(กลับมำหดตัวหลังจำกขยำยตัวในเดือนก่อน) กลุ่มเครื่องจักร (ขยำยตัว
หลังจำกหดตัวในเดือนก่อน) และกลุ่มเครื่องใช้ไฟฟ้ำ (ขยำยตัว 7 เดือน)

สัดส่วนกำรใช้สิทธิต่อมูลค่ำน ำเข้ำรวมอยู่ที่ 16.6% (ปีก่อน 16.4% 
เท่ำกับในเดือนก่อน)

มีมูลค่าใช้สิทธิรวม  19,347 ลบ.  275 ลบ. (+1.4%) โดยควำมตกลงที่ใช้สิทธิสูง ได้แก่ ASEAN-Korea (7,286 ลบ. -408 ลบ./-5.3%) สินค้ำน ำเข้ำหลักคือ กลุ่มเหล็กและ
เหล็กกล้ำ กลุ่มของท ำด้วยพลำสติก และกลุ่มเครื่องหอม/เครื่องส ำอำง รองลงมำคือ RCEP (4,288 ลบ. +761 ลบ./+21.6%) ใช้สิทธิสูงสุดเป็นประวัติกำรณ์ สินค้ำน ำเข้ำหลักคือ 
กลุ่มกระดำษ/กระดำษแข็ง (จำกจีนเป็นหลัก) กลุ่มของท ำด้วยพลำสติก (จำกเกำหลีใต้เป็นหลัก) และเครื่องจักรกลและส่วนประกอบ (จำกญี่ปุ่นและจีนเป็นหลัก) และ ASEAN-
India (1,894 ลบ. -260 ลบ./-12.1%) สินค้ำน ำเข้ำหลักคือ กลุ่มเครื่องจักรกลและส่วนประกอบ กลุ่มเครื่องเทศ (ส่วนใหญ่เป็นพริกแห้งบดหรือป่น) และกลุ่มผลิตภัณฑ์เซรำมิก 

มูลค่าใช้สิทธิ 71,943 ลบ.  4,493 ลบ. (+6.7%) 
สินค้าที่ขยายตัวสูง ได้แก่ รถยนต์นั่ง เหล็กโครงสร้ำง 
ของท ำด้วยเหล็ก (ใช้สิทธิสูงสุดเป็นประวัติกำรณ์ ) 
เครื่องอุปกรณ์ไฟฟ้ำมีกำรท ำงำนเป็นเอกเทศ (ขยำยตัว
ต่อเนื่อง 9 เดือน ส่วนใหญ่เป็นชิ้นส่วนประกอบ
ออปติคัลและส่วนประกอบโมดูลรับส่งสัญญำณแสง) 
และเครื่องท ำน้ ำร้อนด้วยไฟฟ้ำ
สินค้าที่หดตัวสูง ได้แก่ เครื่องปรับอำกำศ (-1,076 ลบ./
-71.7%) แผ่นเหล็กรีดชุบหรือเคลือบ แทรกเตอร์ 
รถฟอร์กลิฟต์ และหลอดหรือท่อท ำด้วยทองแดง
สินค้าน าเข้าหลัก ได้แก่ แผ่นเหล็กรีดชุบหรือเคลือบ 
เหล็กโครงสร้ำง และรถยนต์นั่ง ส ำหรับรถยนต์นั่ ง 
กำรใช้สิทธิในเดือนนี้ลดลงมำอยู่อันดับ 3 หลังจำก
ครองอันดับ 1 มำ 9 เดือนติดต่อกัน ส่วนใหญ่หดตัว
จำกรถยนตไ์ฟฟ้ำยี่ห้อ DEEPAL VOLVO และ KIA เป็นหลัก

ภาพรวมการใช้สิทธิพิเศษ

ประกอบด้วย  ASEAN-Korea Thailand-Australia ASEAN-India ASEAN-Japan Thailand-New Zealand Thailand-China
ASEAN-Australia-New Zealand Thailand-Chile  Thailand-Peru Thailand-India ASEAN-Hong Kong และ RCEP

ปัญญาพร ก าภูพงษ์ ส่วนวิเคราะห์และติดตามการจัดเก็บภาษีอากร ศปข. กรกฎาคม 2568หมายเหตุ 1TNN 2กรมศุลกากร 2ข่าวธุรกิจประเทศไทย

กลุ่มความตกลงอื่น

สินค้ากลุ่มกระดาษกับการใช้สิทธิพิเศษ
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แสน ลบ. มูลค่าสิทธิพิเศษ Growth (%YoY)

ASEAN - China
47%

ATIGA
24%

JTEPA
16%

Other
13%

เอกสารใช้เฉพาะ
ภายในกรมศุลกากรเท่านั้น


