
มูลค่าการน้าเข้าในเดือน ก.ค. 68 หดตัวเป็นเดือนแรกในรอบ 5 เดือน ทั งนี  หำกหัก
กำรน้ำเข้ำสินค้ำกลุ่มพลังงำนเชื อเพลิงและทองค้ำ (ร้อยละ 16.1/149,547 ลบ.)
จะมีมูลค่ำกำรน้ำเข้ำรวม 779,777 ลบ. หดตัว 12,750 ลบ.  -1.6%YoY

การค้าระหว่างประเทศ มูลค่ำกำรค้ำรวม 1.858 ล้ำนลบ. หดตัว 7.3 หม่ืนลบ. หรือ
ร้อยละ  -3.8%YoY หดตัวเป็นแรกหลังขยำยตัวต่อเน่ือง 7 เดือน ทั งจำกกำรน้ำเข้ำ
และส่งออก ดุลกำรค้ำรวมขำดดุล 983 ลบ. โดยขำดดุลสูงสุดกับจีน 199,484 ลบ. 
จำกสินค้ำโทรศัพท์และอุปกรณ์ ทองค้ำ เครื่องอุปกรณ์ไฟฟ้ำท้ำงำนเป็นเอกเทศ 
วงจรรวมอิเล็กทรอนิกส์ ของท้ำด้วยเหล็ก หม้อแปลงไฟฟ้ำ ฯลฯ และเกินดุลสูงสุดกับ
สหรัฐอเมริกำ อินเดีย ฟิลิปปินส์ ออสเตรเลีย เนเธอร์แลนด์ และกัมพูชำ 

-57,629 ลบ. (-50.7%)

-14,332 ลบ. (-39.3%)

-7,503 ลบ. (-79.2%)

-5,370 ลบ. (-6.3%)

-3,724 ลบ. (-65.6%)

สินค้าน้าเข้าขยายตัว สินค้าน้าเข้าหดตัว

สินค้าน้าเข้าหลัก : หน่วยล้านบาท (ลบ.) มูลค่าน้าเข้าขยายตัว (YoY)      มูลค่าน้าเข้าหดตัว (YoY)

ขยายตัว 1,380 Mil. USD (+5.1%)หดตัว 62,477 ลบ. (-6.3%)
929,324 ลบ. 28,259 Mil. USD

สถานการณ์การน้าเข้าเดือนกรกฎาคม 2568

ประเทศและกลุ่มประเทศคู่ค้าหลัก

นายภูริรัตน์ ธรรมเจริญ ส่วนวิเคราะห์และติดตามการจัดเก็บภาษีอากร 
ศูนย์ประมวลข้อมูลการข่าวทางศุลกากร สิงหาคม 2568

317,334 ลบ. (+22.3%YoY)

คอมพิวเตอร์และอปุกรณ ์11,253 ลบ.
ทองค้า 15,118 ลบ.
โทรศัพท์และอุปกรณ ์27,686 ลบ.

CHINA 34.1%

47,518 ลบ. (-30.6%YoY)

ไดโอด ทรานซิสเตอร์ 1,154 ลบ.
คอมพิวเตอร์และอปุกรณ ์3,080 ลบ.
วงจรรวมอิเล็กทรอนิกส์ 27,683 ลบ.

TAIWAN 5.1%

84,760 ลบ. (-4.0%YoY)

แผ่นเหล็กรีดร้อนไม่เจือ/ไม่ชุบ 3,153 ลบ.
ส่วนประกอบยานยนต์ 6,134 ลบ.
วงจรรวมอิเล็กทรอนิกส์ 6,552 ลบ.

JAPAN 9.1%

12,224 ลบ. (-34.6%YoY)

อะลูมิเนียม (อันรอต) 1,365 ลบ.
ทองแดงบริสุทธิ์ 2,340 ลบ.
ก๊าซธรรมชาติ 2,648 ลบ.

AUSTRALIA 1.3%16,405 ลบ. (-8.0%YoY)

อะลูมิเนียม (อันรอต) 853 ลบ.
เครื่องยนต์ดเีซล 1,056 ลบ.
เพชร 2,835 ลบ.

INDIA 1.8%
27,730 ลบ. (-15.0%YoY)

น้้ามันส้าเร็จรูป 967 ลบ.
วงจรพิมพ์ 1,102 ลบ.
วงจรรวมอิเล็กทรอนิกส์ 7,668 ลบ.

KOREA 3.0%

58,862 ลบ. (-41.7%YoY)

ก๊าซธรรมชาติ 4,743 ลบ.
น้้ามันส้าเร็จรูป 5,790 ลบ.
น้้ามันดิบ 33,120 ลบ.

MIDDLE EAST 6.3%

13,821 ลบ. (-16.1%YoY)

ปลาหมึก/หอย 942 ลบ.
กากถ่ัวเหลือง 1,884 ลบ.
ถ่ัวเหลือง 6,782 ลบ.

SOUTH AMERICA 1.5%
12,853 ลบ. (+41.3%YoY)

ทองแดงบริสุทธิ์ 1,900 ลบ.
ก๊าซธรรมชาติ 2,628 ลบ.
น้้ามันดิบ 4,312 ลบ.

AFRICA 1.4%

+23,278 ลบ. (+85.5%)

+9,044 ลบ. (+35.4%)

+7,391 ลบ. (+84.4%)

+5,092 ลบ. (+14,537 เท่ำ)

+2,999 ลบ. (+34.5%)

ทองค้า

โทรศัพทแ์ละอุปกรณ์

เครื่องอุปกรณ์ไฟฟ้าท้างานเป็นเอกเทศ

เรือยก/แท่นขุดเจาะลอยน้้า 

ไดโอด ทรานซิสเตอร์

น้้ามันดิบ

ก๊าซธรรมชาติ

เครื่องบินและเฮลิคอปเตอร์ 

วงจรรวมอิเล็กทรอนิกส์

กากถั่วเหลือง 

99,628 ลบ. (-11.4%YoY)

แผ่นบันทึกข้อมูล 5,801 ลบ.
น้้ามันดิบ 6,792 ลบ.
วงจรรวมอิเล็กทรอนิกส์ 13,277 ลบ.

ASEAN5 10.7%

57,507 ลบ. (-17.5%YoY)

วงจรรวมอิเล็กทรอนิกส์ 2,647 ลบ.
ก๊าซธรรมชาติ 5,889 ลบ.
น้้ามันดิบ 10,999 ลบ.

USA 6.2%
50,093 ลบ. (-7.0%YoY)

โทรศัพท์และอุปกรณ์ 3,750 ลบ.
ก๊าซธรรมชาติ 4,734 ลบ.
พลังงานไฟฟ้า 6,996 ลบ.

CLMV 5.4%

57,642 ลบ. (-14.7%YoY)

วงจรรวมอิเล็กทรอนิกส์ 2,515 ลบ.
ยารักษาโรค 3,605 ลบ.
เครื่องกังหันไอพน่ 3,867 ลบ.

EU 6.2%

สถานการณ์น้าเข้าสินค้ากระเป๋าแบรนด์เนมหรู : ความท้าทายจากเศรษฐกิจและเทรนด์โลก
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ปัจจุบันมูลค่ำตลำดสินค้ำแบรนด์เนมในประเทศไทย เป็นเบอร์หนึ่งในอำเซียน เนื่องจำกมีมูลค่ำกำรซื อขำยรวม 4,640 ล้ำนเหรียญสหรัฐฯ ต่อปี สูงกว่ำสิงคโปร์ที่มูลค่ำตลำด 
4,060 ล้ำนเหรียญสหรัฐฯ1 โดยคำดกำรณ์ว่ำตลำดสินค้ำแบรนด์เนมไทยจะเติบโตเฉลี่ย 6% ต่อปีไปจนถึงปี 2571 ตำมปัจจัยบวก เช่น เติบโตตำมกลุ่มผู้มีควำมมั่งค่ัง
มำกขึ น ภำคกำรท่องเที่ยวที่ฟื้นตัวหลังกำรแพร่ระบำดโรคโควิด-19 กำรขยำยกำรลงทุนของกลุ่มค้ำปลีกสร้ำงห้ำงสรรพสินค้ำหรูในกรุงเทพฯ และเมืองท่องเที่ยวส้ำคัญ 
เช่น ภูเก็ต เพื่อดึงดูดกำรจับจ่ำยของกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีก้ำลังซื อสูง2 อย่ำงไรก็ดีพบว่ำตลำดสินค้ำแบรนด์เนมในประเทศไทย ยังต้องเผชิญกับควำมท้ำทำยหลำยประกำร อำทิ 
ควำมผันผวนและควำมไม่แน่นอนของภำวะเศรษฐกิจโลก รวมถึงเศรษฐกิจไทยที่ยังชะลอตัวอย่ำงต่อเนื่อง3 ค่ำใช้จ่ำยครัวเรือนและค่ำครองชีพที่สูงขึ นกระทบกำรใช้จ่ำยของผู้บริโภค
ให้ต้องระมัดระวังมำกขึ น4 จ้ำนวนนักท่องเที่ยวต่ำงชำติช่วง 6 เดือนแรกลดลง 4.7% โดยเฉพำะนักท่องเที่ยวจีนลดลง 34.1%5 นอกจำกนี กำรเปลี่ยนแปลงเชิงโครงสร้ำงธุรกิจ
สะท้อนให้เห็นจำกยอดขำยลดลงทั่วโลก และเทรนด์ของผู้บริโภครุ่นใหม่ (Gen Z) ที่ตั งค้ำถำมกับซัพพลำยเชนที่ไม่เป็นธรรม กำรตั งรำคำสูงเกินจริง ท้ำให้มีมุมมองต่อสินค้ำ
แบรนด์เนมเปลี่ยนไป6 ซ่ึงอำจส่งผลต่อภำพรวมสถำนกำรณ์น้ำเข้ำสินค้ำกระเป๋ำ โดยในเดือน ก.ค. 68 มีมูลค่ำน้ำเข้ำรวม 2,599 ลบ. หดตัว 843 ลบ. (-24.5%) และมูลค่ำ
น้ำเข้ำปี งปม. 68 (สะสม 10 เดือน) ต.ค.67 – ก.ค. 68 รวม 26,949 ลบ. หดตัว 4,437 ลบ. (-14.1%YoY) น้ำเข้ำจำก 5 ประเทศหลัก ได้แก่ จีน อิตำลี ฝรั่งเศส เวียดนำมและสเปน

(ร้อยละ 89 ของมูลค่ำน้ำเข้ำรวม) โดยพบว่ำจีน ยังคงเป็นตลำดน้ำเข้ำหลัก 
ส้ำหรับสินค้ำกระเป๋ำ สัดส่วนร้อยละ 41 ของมูลค่ำน้ำเข้ำรวม ขยำยตัวเล็กน้อย
จำกกำรน้ำเข้ำกระเป๋ำตำมประเภทสินค้ำเร่งด่วนที่มีมูลค่ำไม่เกิน 1,500 บำท
ต่อรำยกำร ซ่ึงได้รับยกเว้นอำกรขำเข้ำ เช่นเดียวกับเวียดนาม ที่มีมูลค่ำน้ำเข้ำเฉลี่ย
100 ลบ./เดือน ก็ขยำยตัวเช่นกัน ขณะที่กำรน้ำเข้ำจำก อิตาลี ฝรั่งเศส และสเปน 
ถือเป็นตลำดน้ำเข้ำหลักส้ำหรับสินค้ำกระเป๋ำแบรนด์เนมรำคำแพง อำทิแบรนด์ 
LOUIS VUITTON, CHRISTIAN DIOR, GUCCI, CHANEL, PRADA, HERMES 
เป็นต้น โดยมูลค่ำน้ำเข้ำสินค้ำกระเป๋ำจำกกลุ่มประเทศเหล่ำนี รวมกันสูงกว่ำ
ที่น้ำเข้ำจำกจีน แต่กลับพบว่ำมีแนวโน้มหดตัวต่อเนื่อง โดยมูลค่ำน้ำเข้ำในเดือน 
ก.ค. 68 หดตัวรวม 647 ลบ. และปี งปม. 68 (สะสม 10 เดือน) หดตัวสูงรวม 
4,153 ลบ. ส่งผลกระทบโดยตรงต่อภำพรวมกำรจัดเก็บอำกรขำเข้ำ เนื่องจำก
กระเป๋ำถือเป็นสินค้ำจัดเก็บอำกรหลักอยู่ในล้ำดับที่ 5 เมื่อเทียบกับสินค้ำ
ทุกประเภท แตจ่ัดเก็บลดลงสูงสุดรองจำกรถยนต์นั่งตำมมูลค่ำน้ำเข้ำที่หดตัวสูง7


