
มูลค่าการส่งออก 26,707 ล้านดอลลาร์สหรัฐ  14.0% (YoY) (หักทองค า  13.6%) ขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 8 ขณะที่มูลค่าส่งออกในรูปเงินบาท 
906,520 ล้านบาท ขยายตัว 78,181 ล้านบาท 19.4% (หักทองค า 19.0% ) ขยายตัวต่อเน่ืองเป็นเดือนที่ 3 ท าให้ภาพรวมดุลการค้าไทยกลับมาเกินดุลเป็นเดือนแรก 
5.8 หมื่น ลบ. เกินดุลสูงสุดกับสหรัฐอเมริกา (+10.6 หมื่น ลบ.) ทั้งนี้ ทิศทางการส่งออกไทยยังมีแนวโน้มที่ไม่ชัดเจน จากแนวนโยบายการค้าระหว่างประเทศที่ยังผันผวน 
และความขัดแย้งทางภูมิรัฐศาสตร์ที่มีแนวโน้มทวีความรุนแรงขึ้น โดยมีแนวนโยบายและวาทะของ ปธน. โดนัลด์ ทรัมป์ เป็นปัจจัยเส่ียงส าคัญ

สินค้าส่งออกหลัก   (%YoY)

หน่วยบันทึกขอ้มลู 48,703 ลบ. + 54.2%

แพลทินัมแท่ง 41,541 ลบ. ปีก่อนส่งออก
เล็กน้อย

รถยนต์นั่ง 32,023 ลบ. -10.3%

สินค้าส่งออก เพิ่มขึ้น สูงสุด (%YoY)

แพลทินัมแท่ง + 41,499 ลบ. ปีก่อนส่งออก
เล็กน้อย

หน่วยบันทึกข้อมูล + 17,111 ลบ. + 54.2%

เครื่องปรับอากาศ + 6,292 ลบ. + 27.5%

สินค้าส่งออก ลดลง สูงสุด (%YoY)

ข้าว - 7,139 ลบ. - 36.9%

ไดโอด - 6908 ลบ. - 48.2%

รถยนต์นั่ง - 3,666 ลบ. - 10.3%

ธันยนันท์ ธีระพงศ์ภูเบศ 
ส่วนวิเคราะห์และติดตามการจัดเก็บภาษีอากร ศปข. มีนาคม 2568

ขยายตัวต่อเนื่องเ ป็นเดือนที่  14 จาก
เครื่องปรับอากาศ โทรศัพท์และอุปกรณ์ 
ส่วนประกอบคอมพิวเตอร์  คอมพิว เตอร์ 
อุปกรณ์ควบคุมไฟฟ้า ยางรถยนต์ อาหารสัตว์
และ ทองค า (ปีก่อนส่งออกเล็กน้อย) 

USA 18.0% : 163,431 ลบ. [+13.5%YoY]
(ในรูป $ ขยายตัว 18.2% ต่อเน่ือง 17 เดือน)

CHINA 10.6% : 96,266 ลบ. [+17.4%YoY]
(ในรูป $ ขยายตัว 22.4% ต่อเน่ืองเป็นเดือนท่ี 5)

ขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 5 จากคอมพิวเตอร์และ
อุปกรณ์ ยางธรรมชาติและยางสังเคราะห์ รวมถึงเครื่องบิน
โดยสาร (ปีก่อนไม่มีการส่งออก)

EU 7.5% : 68,255 ลบ. [+0.3%YoY]
(ในรูป $ ขยายตัว 4.5% ต่อเน่ือง 9 เดือน)

ขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 14 โดยขยายตัวสูงสุด
ที่ เยอรมนี (+2,942 ลบ.) จากคอมพิวเตอร์และ
อุปกรณ์ กังหันไอพ่น และ อุปกรณ์ควบคุมไฟฟ้า 
เนเธอร์แลนด์ (+498 ลบ.) จากคอมพิวเตอร์และ
อุปกรณ์ ไมโครโฟน และ จอมอนิเตอร์ กรีซ (+453 ลบ.) 
จากคอมพิวเตอร์และอุปกรณ์ ปลาทูน่ากระป๋อง 
และรถกระบะ หดตัวสูงสุดที่อิตาลี (-1,107 ลบ.) 
จากเครื่องปรับอากาศและหม้อแปลงไฟฟ้า และ
เบลเยียม (-629 ลบ.) จากรถจักรยานยนต์และเพชร

JAPAN 7.0% : 63,375 ลบ. [-7.0%YoY]
(ในรูป $ หดตัว 3.1% ครั้งแรกในรอบ 3 เดือน)

กลับมาหดตัวหลังจากขยายตัวในเดือนก่อน โดยหดตัวจาก
รถยนต์นัง่ รถจักรยานยนต ์น้ ามันส าเร็จรูป แม่พิมพ์เลนส์
ท าด้วยแก้ว และเครื่องยนต์เบนซิน

CLMV 9.1% : 82,214 ลบ. [-5.7%YoY]
(ในรูป $ หดตัว 1.7% หลังจากขยายตัวมาอย่างต่อเน่ือง 13 เดือน)

กลับมาหดตัวครั้งแรกในรอบ 14 เดือน จากกัมพูชา (-13,924 ลบ.) 
ที่หดตัวอย่างรุนแรงในสินค้าทองค า ที่ปีนี้ส่งออกเพียงเล็กน้อย (-92%) 
ในขณะที่ประเทศอื่นยังคงขยายตัวอย่างต่อเนื่อง โดยขยายตัว
สู งสุ ดที่  เวี ยดนาม (+ 8 ,711 ลบ . )  จ ากรถยนต์นั่ ง และ
เครื่องปรับอากาศ เมียนมา (+222 ลบ.) จากกากถั่วเหลืองและ
สินแร่ และ สปป.ลาว (+8 ลบ.) จากรถยนต์นั่งและเหล็กท่อนไม่เจือ

ASEAN 5 11.9% : 107,699 ลบ. [-4.5%YoY]
(ในรูป $ หดตัว 0.5% หลังจากขยายตัวในเดือนก่อน)

กลับมาหดตัวอกีครั้งหลังจากขยายตัวได้เพียงเดือนเดียว..โดยหดตัว
สูงสุดที่.มาเลเซีย (-2,994 ลบ.) จากเรือยกและเครื่องบินโดยสาร 
(ทั้งสองรายการปีนี้ไมม่ีการส่งออก) อินโดนีเซีย (-2,695 ลบ.) จากข้าว 
(ปีนี้ส่งออกเล็กนอ้ย) และรถยนต์นั่ง ฟิลิปปินส์ (-1,130 ลบ.) จากข้าว 
(ปีนี้ส่งออกเล็กน้อย) และรถกระบะ บรูไนฯ (-35 ลบ.) จากข้าว 
(ปีนี้ส่งออกเล็กน้อย) และรถยก (ปีนี้ไม่มีการส่งออก) ทั้งนี้ มีเพียง 
สิงคโปร์ เท่านั้น ที่มีการขยายตัว (+ 1,752 ลบ.) จากทองค า เรือยก 
(ปีที่แล้วไม่มีการส่งออก) และเครื่องเพชร

ประเทศ/กลุ่มประเทศคู่ค้าหลัก

นโยบายทรัมป์ 2.0 : ความท้าทายและโอกาสของการส่งออกไทย

ความท้าทาย

สถานการณ์การส่งออก เดือนกุมภาพันธ์ 2568

โอกาส
ปัจจุบัน สหรัฐฯ ได้ตั้งก าแพงภาษีหรือมี

มาตรการตอบโต้กับประเทศคู่ค้าหลักอย่าง 
จีน เม็กซิโก แคนาดา หรือประเทศในสหภาพ
ยุโรป ตั้งแต่ ปธน.ทรัมป์ เข้ารับต าแหน่ง
ป ร ะ ก อ บกั บ สถ า น ก า ร ณ์ เ ศ ร ษฐ กิ จ
ในประเทศสหรัฐฯ ที่สินค้าอุปโภคบริโภค
เพิ่มราคาสูงขึ้น อาจเป็นปัจจัยที่ส่งผลบวก
ให้สินค้าจากไทยอาจมีโอกาสที่ไม่ต้องรับผลกระทบจากการการใช้มาตรการ
ตอบโต้ที่รุนแรงมากนัก ตลอดจนอาจมีโอกาสที่จะเข้าไปจ าหน่ายแทนที่ส่วนแบ่งตลาด
ที่หายไปได้ 3 นอกจากนี้กลุ่มสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับ ซ่ึงเป็นกลุ่มสินค้า
ศักยภาพของไทยจากจุดแข็งด้านความประณีตของช่างไทยและการผลิตที่มีคุณภาพ 
โดยเฉพาะอย่างย่ิงกระบวนการเผาพลอยของไทยได้รับการยอมรับว่าเป็นอันดับหนึ่ง
ของโลก 4 เป็นกลุ่มสินค้าที่สหรัฐฯ มีอัตราอากรขาเข้าสูงกว่าไทย (สหรัฐฯ มีอัตรา 7% - 13.5%
ในขณะที่ไทยมีอัตรา 0%) หากสหรัฐฯ จะใช้หลักการ Reciprocal Tariff กลุ่มอัญมณีและ
เครื่องประดับ อาจใช้โอกาสดังกล่าวในการเจรจาขอลดอัตราอากรขาเข้าของสหรัฐฯ 
ให้เหลือ 0% ซ่ึงจะช่วยลดต้นทุนการส่งออกและเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน
ให้แก่ผู้ส่งออกได้ ทั้งนี้ แนวโน้มการส่งออกสินค้าดังกล่าวไปยังสหรัฐฯ ยังมีการขยายตัว
อย่างต่อเนื่อง โดยในเดือน ก.พ. 68 ไทยมีมูลค่าการส่งออกไปยังสหรัฐฯ สูงถึง 4,687 ลบ. 
(+17.21%) ขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ 4 5

หลังจากมีการตอบโต้กันระหว่าง สหรัฐฯ จีน ยุโรป เม็กซิโก และแคนาดา เป็นที่น่าจับตาว่าประเทศไทยในฐานะประเทศที่เกินดุลการค้าสหรัฐฯ สูงเป็นล าดับที่ 10 ของโลก 1 และล าดับที่ 2 
ของ ASEAN จะถูกสหรัฐฯ ปรับขึ้นภาษีน าเข้าด้วยหรือไม่ ซ่ึงจะส่งผลโดยตรงต่อการส่งออกสินค้าของไทยไปยังสหรัฐฯ ที่เป็นตลาดใหญ่อันดับ 1 ให้ปรับตัวลดลงอย่างมีนัยส าคัญ โดยคาดว่า หากสหรัฐฯ 
ปรับขึ้นอัตราอากรขาเข้าสินค้าจากไทยเพิ่มอีก 10% จะท าให้มูลค่าการส่งออกของไทยลดลงถึง 108,714 ลบ. คิดเป็น -1.03% ของการส่งออกทั้งหมด และ -0.59% ของ GDP ในปี 2568 2

สินค้าที่คาดว่าจะได้รับผลกระทบสูง ได้แก่ 
เครื่องใช้ไฟฟ้าและอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ (พิกัด 85)
เครื่องจักรกลและส่วนประกอบ (พิกัด 84) ยางและ
ผลิตภัณฑ์ (พิกัด 40) ยานพาหนะ (พิกัด 87) และอัญมณี
และเครื่องประดับ (พิกัด 71) ซ่ึงล้วนเป็นสินค้าส่งออก
ส าคัญของไทย 3 โดยคาดว่าสหรัฐฯ อาจใช้แนวทาง
เพิ่มอัตราอากรขาเข้าเฉพาะรายสินค้า โดยเฉพาะ
กลุ่มพิกัด 85 84 40 และ 87 หรือสหรัฐฯ อาจเลือกใช้

thestandard.co
ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

หม้อแปลงไฟฟ้า ที่ปัจจุบันไทยมีอัตราอากรขาเข้า 10% ในขณะที่สหรัฐฯ 
มีอัตรา 0%

มาตรการ Reciprocal Tariff โดยคิดอากรขาเข้าสินค้าไทยในอัตราเดียวกับที่ไทยคิดกับ
สหรัฐฯ ซ่ึงไม่ว่าจะเป็นแนวทางใด ย่อมจะส่งผลกระทบต่อขีดความสามารถในการแข่งขัน
ของผู้ส่งออกไทย ที่จะได้รับผลกระทบจากต้นทุนการส่งออกที่สูงขึ้น

ยางรถยนต์ ซ่ึงเป็นสินค้าที่ไทยเป็นคู่ค้าล าดับ 1 ของสหรัฐฯ โดยปัจจุบัน
ไทยมีอัตราอากรขาเข้า 10% ในขณะที่สหรัฐฯ มีอัตรา 4%
ส่วนประกอบรถยนต์ ที่ปัจจุบันไทยมีอัตราอากรขาเข้าสูงถึง 30% ในขณะที่
สหรัฐฯ มีอัตราเพียง 2.5%

มูลค่าการส่งออกสินคา้ไทยไปสหรัฐฯตอ่การส่งออกรวม
ในพิกัดที่มีการส่งออกไปสหรัฐฯ สูงสุด 5 ล าดับแรก ปี พ.ศ. 2567

พิกัด 85      พิกัด 84       พิกัด 40       พิกัด 87      พิกัด 71

ไทยส่งออกไปประเทศอื่นๆ           ไทยส่งออกไปสหรฐัฯ

66%
71%

74%

93% 89%

34% 29% 26%
7% 11%

สัดส่วนมูลคา่การน าเข้าสนิคา้จากไทยและประเทศอื่นของสหรัฐฯ
ในพิกัดที่ไทยส่งออกไปสหรัฐฯ สูงสุด 5 ล าดับแรก ปี พ.ศ. 2567

พิกัด 85      พิกัด 84       พิกัด 40       พิกัด 87      พิกัด 71

น าเข้าจากประเทศอื่นๆ           น าเข้าจากไทย
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เครื่องปรับอากาศ ที่ปัจจุบันไทยมีอัตราอากรขาเข้าสูงถึง 30%
ในขณะที่สหรัฐฯ มีอัตราเพียง 2.2%
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